四川天味食品集团股份有限公司
投资者调研活动记录表
证券代码：603317                                          证券简称：天味食品
	活动类型
	特定对象调研分析师会议媒体采访业绩说明会新闻发布会路演活动现场参观电话通讯其他

	接待对象类型
	机构个人其他

	参与单位名称及人员姓名
	证券时报在线平台注册投资机构及个人

	时间
	2021年3月31日15：30-16：30

	地点
	通过 “机会宝”网上路演中心举行

	上市公司接待人员
	董事长兼总裁邓文先生、董事副总裁吴学军先生、副总裁兼董秘何昌军先生、财务总监杨丹霞女士

	活动主要内容介绍
	一、管理层对公司经营情况进行介绍
2020年是公司五年战略规划的第一年，公司围绕着战略目标规划，持续做好以下五方面工作：1、打造数字化、智慧化运营管理系统；2、打造健康、可持续发展的产业生态圈；3、打造食品行业领先的、完整的研发体系；4、加大品牌投入，成为并稳居复合调味品行业第一品牌；5、建立壮大“战略及市场”的运作体系，引领战略、品牌、营销和产品创新。
我们的愿景是成为全球领先的餐桌美味解决方案服务商，我们致力于打造全球消费者首选的餐桌美味品牌，用先进的科技、优质的产品和专业的服务满足用户需求。我们的使命是用美味创造美好生活，我们秉承良心和匠心，苛刻坚守好原料，坚持天味出品必是精品的产品理念，让人们的生活更加健康便捷，丰富多彩。我们的核心价值观是用户至上，奋斗为本，开放创新，优质高效，诚信务实。
截止2020年12月31日，公司总资产规模42.90亿元，比上年末增长100.25%；净资产总额37.30亿元，比上年末增长102.49%；每股净资产5.92元，比上年末增长32.74%。2020年全年实现营业收入23.65亿元，同比增长36.90%；净利润3.64亿元，同比增长22.66%；毛利率41.48%，较去年同期增加4.03个百分点。毛利率上涨原因：一是销量的贡献；二是调价因素的影响；三是销售结构优化。
2020年公司在以下方面取得了一定突破：1.组织裂变助力能力提升；2.品牌双轮驱动助力市场拓展；3.新品上市速度及销量创历史新高；4.加速传统渠道下沉；5.电商渠道管理取得较大突破；6.开启“品牌为纲”大传播营销。
2、 与投资者互动交流环节
1. “好人家”和“大红袍”品牌资源投放的考虑？
答：公司实施品牌“双轮驱动”，两个品牌定位有所差异。“好人家”定位中高端市场，“大红袍”定位大众市场和餐饮小B端市场。公司根据品牌战略规划进行资源投放。品牌传播费用会聚焦于“好人家”，着重在“好人家”品牌宽度和深度方面投入一些资源，随着品牌定位宽度的拓展和品牌力的不断增强，品牌传播投入占比会逐年下降；“大红袍”品牌会投放更多费用于市场基础建设和渠道运营，并优先在渠道为王的终端建设方面进行投入。
2. 定制餐调的规划？
答：今年，定制餐调业务在客户拓展方面，一方面，公司将继续聚焦头部客户，积极迎合他们高标准的需求；另一方面，也会注重一些成长性客户，满足定制化的需求。疫情过后，餐饮行业复苏，定制餐调业务未来会持续高速增长，所以我们会持续加大投入。
3. 怎么看待中式菜品调料的增速放缓？
答：2020年中式菜品调料的增长率为24.16%。同比增速有所放缓主要由于水产品的销售在公司部分区域受到疫情的影响较大从而影响到中式菜品鱼系列调料的销售，随着今年疫情形势趋好，这类产品品类的销售将会复苏；另一方面，在资源投入上，加大了新品火锅调料的推广投入，造成了产品品类推广的侧重点有所倾斜所致。
4. 战略市场中心的职能？
答：战略市场中心属于公司一级组织部门。主要职能一是支撑公司战略规划，负责战略规划及战略落地护航工作的组织推进；二是基于市场规划和产品创新，进行行业发展趋势、消费者行为场景及市场渠道研究；三是进行市场管理及产品管理；四是基于消费者消费形态研究，进行品牌定位及传播工作的组织实施。
5. 2020年新增经销商的数量？
答：2020年末经销商一共有3001家，同比新增了1780家。
6. 公司2020年产能情况？
答：2020年产能为15.8万吨，全年的产能利用率是72.8%，旺季时仍存在产能不足的问题。随着募投项目的进一步实施，2021年产能将达到约25万吨。
7. 主要的战略大单品有哪些？
答：公司产品主要为火锅调料和中式菜品调料产品，经过中长期的市场培育，我们的战略大单品主要为手工火锅底料和老坛酸菜鱼。
8. 智能化车间的投产时间？
答：公司目前正在新建两个智能化车间，分别为IPO募投项目之一“家园生产基地改扩建建设项目”和非公开发行募投项目之一“食品、调味品产业化生产基地扩建项目”，预计均将于2021年下半年投产。智能化车间建成投产后，产能将有更大幅度的提升。
9. 未来销售费用的投放计划？
答：未来公司将继续加大品牌宣传和市场推广力度，通过与“一线明星、一线综艺、一线媒体、一线广告公司”的合作，积极扩大品牌影响力，继续推进品牌年轻化战略布局转型。同时，根据调味品市场的特性，通过美食节、专业广告、展会展览、互联网营销、交流推广等多种方式，进一步扩大品牌的影响力，提高产品市场占有率，巩固品牌和市场领先地位。今年，销售费用的投入同比会增加。
10. 公司的研发投入情况？
答：2020年，公司共推出52款新品，其中火锅调料产品36款，中式菜品调料11款，其他产品5款。未来我们会针对性开发多口味、多场景、小规格的产品。公司产品研发主要以市场需求为导向，在做好应用研究的同时，加大基础研究的投入。公司根据消费者细分有针对性地开发多口味、多场景、多规格的产品，销售一代，开发一代，预研一代，以1-3年为周期，打造具有广泛市场需求的大单品。同时，加大对消费人群和消费产品的研究，为用户提供更美味、健康、便捷的产品。



